Список вопросов по дисциплине «Современные проблемы ценообразования в МСК»
1. Проблематика алгоритмизации формирования стратегии ценообразования.
2. Бухгалтерская прибыль фирмы.
3. Виды антиинфляционной политики.
4. Виды и цели государственного регулирования цен.
5. Виды товаров, влияющих на спрос.
6. Виды цен.
7. Виды экономической политики.
8. Влияние неценовых детерминант на предложение и спрос.
9. Проблемы ценообразования в ГК РФ.
10. Проблемы ценообразования в НК РФ.
11. Проблемы государственного экономического регулирования цен на минеральное сырье.
12. График безубыточности.
13. Задачи ценообразования.
14. Закон и кривая спроса.
15. Зарубежный опыт ценообразования.
16. Затратные методы ценообразования.
17. Издержки предприятия.
18. Инфляционное таргетирование.
19. Инфляция.
20. Маржинальная прибыль, ее норма.
21. Маркетинговая концепция и комплекс маркетинга.
22. Маркетинговые функции цены.
23. Материальные и нематериальные блага.
24. Методика ценообразования.
25. Монопольно высокая и низкая цена товара.
26. Необходимая информация для принятия решений по стратегии ценообразования.
27. Общая схема формирования прибыли предприятия.
28. Общеэкономические функции цены.
29. Определение цены и ценообразования.
30. Оптимальный объем производства.
31. Ответственность за нарушение порядка ценообразования.
32. Параметрические методы ценообразования.
33. Параметры системы цен.
34. Подходы к ценообразованию.
35. Показатели измерения инфляции.
36. Понятие и область применения Инкотермс.
37. Потребности и задача выбора.
38. Предложение и спрос.
39. Равновесная цена по Л. Вальрасу и равновесное предложение по А. Маршаллу.
40. Разграничение компетенции государственных органов в сфере государственного регулирования цен.
41. Рыночные методы ценообразования.
42. Связь ценообразования с другими дисциплинами.
43. Себестоимость.
44. Система государственного регулирования цен.
45. Система цен и ее характерные особенности.
46. Социально-экономические последствия инфляции.
47. Тактика ценообразования.
48. Торговые скидки, надбавки и поправки.
49. Участники процесса ценообразования.
50. Факторы производства.
51. Факторы, влияющие на структуру себестоимости продукции.
52. Факторы, влияющие на формирование цены.
53. Формирование цен на продукцию для государственных нужд.
54. Функция Торнквиста.
55. Ценовая политика.
56. Ценовой ряд.
57. Ценообразование на различных типах рынка.
58. Экономическая прибыль фирмы.
59. Экономические функции государства.
60. Экономическое (косвенное) регулирование цен.
